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1. Giới thiệu chung về dự án/dự toán mua sắm, gói thầu:
- Chủ đầu tư: Công ty TNHH MTV Xổ số Điện toán Việt Nam;
- Tên gói thầu: Dịch vụ sản xuất và truyền thông viral clip cho thương hiệu Vietlott;
- Dự toán mua sắm: Dịch vụ sản xuất và truyền thông viral clip cho thương hiệu Vietlott;
- Nguồn vốn: Vốn tự có của Chủ đầu tư.
- Hình thức lựa chọn nhà thầu: Đấu thầu rộng rãi (qua mạng);
- Thời gian thực hiện hợp đồng: 05 tháng kể từ ngày ký Hợp đồng (bao gồm cả ngày nghỉ và ngày lễ).
- Loại hợp đồng: Trọn gói;
- Địa điểm: Theo yêu cầu của Chủ đầu tư.
2. Mục tiêu công việc:
Cung cấp dịch vụ sản xuất và truyền thông viral clip cho thương hiệu Vietlott đáp ứng yêu cầu của Chủ đầu tư. 
3. Yêu cầu kỹ thuật của gói thầu:
3.1. Yêu cầu chung:
3.1.1. Số lượng: 07 video, bao gồm:
- 03 video Parody
- 04 video tiểu phẩm hài
3.1.2. Sản xuất: Xây dựng kịch bản, lên ý tưởng, quay phim, thuê diễn viên, hậu kỳ; Diễn viên chính: đáp ứng đủ các tiêu chí tại mục 3.3.
3.1.3. Thời lượng: 
- Loại hình Parody: 05 phút - 12 phút.
- Loại hình tiểu phẩm hài: 15 phút - 20 phút.
3.1.4. Định dạng: 4K, có thể phát sóng trên nhiều nền tảng (Truyền hình, Digital,…), bao gồm bản đầy đủ và các bản cắt.
3.1.5. Loại hình: Parody, hài ngắn hoặc các thể loại khác phù hợp với khách hàng mục tiêu của Vietlott (độ tuổi từ 20 – 40 tuổi).
3.1.6. Kịch bản: Có gắn kèm hình ảnh thương hiệu của Vietlott và có sự xuất hiện của ứng dụng hỗ trợ mua vé trên kênh điện thoại Vietlott SMS trên 07 video. Nội dung video thể hiện tính hài hước, thu hút và truyền tải tối thiểu 01 thông điệp truyền thông trong các thông điệp dưới đây Vietlott muốn lan tỏa, cụ thể các nội dung sau:	Comment by Phuong Hong Hoa: Bổ sung thêm
+ Việc khách hàng mua vé Vietlott cũng là cách đóng góp cho đất nước. Với mỗi 10.000 đồng doanh thu từ các sản phẩm xổ số tự chọn của Công ty Xổ số Điện toán Việt Nam (Vietlott), sẽ có gần 3.000 đồng được đóng góp vào ngân sách các địa phương.
+ Vietlott SMS là ứng dụng hỗ trợ mua vé chính thống duy nhất trên kênh điện thoại di động của Vietlott, có tính tiện lợi, bảo mật cao. 
+ Thấy Vietlott là thấy niềm vui, Vui là Vietlott, Vui là kết nối: Kết nối cộng đồng, các hoạt động của Vietlott xây dựng cộng đồng, gắn kết mọi người.
+ Các nội dung truyền thông khác theo yêu cầu của Vietlott phát sinh trong quá trình thực hiện dịch vụ (nếu có).	Comment by Phuong Hong Hoa: Bổ sung thêm
3.2. Yêu cầu về truyền thông: 	Comment by Phuong Hong Hoa: LƯU Ý: quy định cụ thể về việc phát sóng nền tảng digital và kênh truyền hình có thực hiện cùng lúc không hay theo yêu cầu của Vietlott (rút kinh nghiệm từ hợp đồng cũ)	Comment by Nguyen Nhat Anh: Đã xử lý ở mục dưới
a) Phát sóng đa nền tảng, cụ thể mỗi video như sau:
- Nền tảng digital: 
+ Kênh mạng xã hội của nhà sản xuất: Phát sóng và truyền thông 07 video trên các kênh Facebook, Youtube, Tiktok.
+ Kênh mạng xã hội của diễn viên chính đóng video clip đó: Mỗi video clip full được phát tối thiểu trên 01 kênh mạng xã hội. Các clip best cut (tối thiểu 15 giây) được cắt từ mỗi video clip full đó được phát trên tất cả kênh mạng xã hội của nghệ sỹ (Facebook, Youtube, Tiktok), tối thiểu phát 1 clip best cut trên 1 kênh.	Comment by Phuong Hong Hoa: Lỗi chính tả
+ Kênh mạng xã hội của công ty quản lý diễn viên chính/có quyền sử dụng hình ảnh diễn viên chính đóng video clip đó: Các clip best cut (tối thiểu 15 giây) được cắt từ mỗi video clip full được phát trên tất cả kênh mạng xã hội của công ty (Facebook, Youtube, Tiktok), tối thiểu phát 1 clip best cut trên 1 kênh. Kênh mạng xã hội của công ty quản lý diễn viên chính/có quyền sử dụng hình ảnh diễn viên chính đóng video clip đó phải đáp ứng tối thiểu 2/3 tiêu chí, cụ thể như sau:
	STT
	Nội dung

	1
	Lượng người theo dõi hoặc thích trên nền tảng Facebook: > 300.000 người

	2
	Lượng người xem (view) trên nền tảng youtube: > 80 triệu lượt xem

	3
	Tổng số lượt thích trên nền tảng Tiktok: > 10 triệu


- Kênh truyền hình: Truyền thông trên 01 kênh, cụ thể:
+ Kênh truyền hình trả tiền thuộc Top 5 kênh truyền hình trả tiền có lượng người xem nhiều nhất (lấy số liệu từ hệ thống đo lường của Kantar trong giai đoạn 01/01/2025 - 30/04/2025). Kênh truyền hình có nội dung chính là phim truyền hình, tập trung vào các bộ phim điện ảnh, truyền hình nước ngoài và trong nước, các chương trình gameshow giải trí...
- Quy định về truyền thông cho mỗi video cụ thể như sau:
+ Đối với mỗi video Parody:
	STT
	Khung giờ
	Số spot/khung giờ (tối thiểu)
	Thời lượng mỗi spot
(giây)
	Số lần
	Tổng số spot

	1
	Trong thời gian từ 9h00 -22h00
	10
	30
	06
	60


+ Đối với mỗi video tiểu phẩm hài:
	STT
	Khung giờ
	Số spot/khung giờ (tối thiểu)
	Thời lượng mỗi spot
(giây)
	Số lần
	Tổng số spot

	1
	Trong thời gian từ 9h00 -22h00
	30
	30
	06
	180


b) Quy định chung về truyền thông trên kênh truyền hình:
Khung giờ phát sóng: Có tối thiểu 4 video được phát trong khung giờ thuộc các khung giờ vàng (là các khung giờ trong các khoảng thời gian 11 - 12h, 12h - 13h, 18h - 19h, 19h-20h, 20h-21h, 21h-22h).
Tần suất phát sóng: Mỗi video được phát sóng tối thiểu 04 lần trong 04 ngày riêng biệt. 02 lần còn lại nhà thầu có thể phát sóng trong 02 ngày riêng biệt hoặc trong cùng một ngày.
Việc phát sóng trên các kênh truyền hình có thể không thực hiện cùng thời điểm với nền tảng digital, thời gian phát sóng trên các kênh truyền hình sẽ được thống nhất trước khi thực hiện. 
3.3. Yêu cầu về nhân sự
3.3.1. Yêu cầu chung
Nhà thầu cam kết huy động nhân sự thực hiện sản xuất và truyền thông video phải đáp ứng các yêu cầu tối thiểu về số lượng như sau:
	STT
	Nhân sự
	Đơn vị tính
	Số lượng

	1
	Đạo diễn
	Người
	1

	2
	Biên kịch
	Người
	1

	3
	Diễn viên chính
	Người
	5

	4
	Quay phim
	Người
	1

	5
	Chỉnh sửa hậu kỳ
	Người
	1


3.3.2. Yêu cầu về diễn viên chính:
- Diễn viên chính giọng Miền Bắc và giọng Miền Nam phải là nghệ sỹ nổi tiếng, KOL, với các yêu cầu cụ thể như sau: (đạt tối thiểu 4/6 tiêu chí)
	STT
	Nội dung
	
	

	
	Lượng tương tác trên nền tảng mạng xã hội
	
	

	1
	Lượng người theo dõi trên nền tảng Youtube: > 1 triệu người
	
	

	2
	Lượng người theo dõi trên nền tảng Tiktok: >1,3 triệu người
	
	

	3
	Lượng người theo dõi hoặc thích trên nền tảng Facebook: > 300.000 người
	
	

	4
	Lượng người xem trên nền tảng youtube: > 200 triệu lượt xem
	
	

	5
	Tổng số lượt thích trên nền tảng Tiktok: > 20 triệu
	
	

	
	Kinh nghiệm diễn xuất 
	
	

	6
	Đã từng tham gia diễn xuất tối thiểu 50 sản phẩm (điện ảnh, truyền hình, tiểu phẩm, parody...)
	
	


3.4. Yêu cầu về tiến độ thực hiện:
	STT
	Tiến độ

	Thời gian sản xuất và bàn giao video hoàn thiện
	02 tháng (60 ngày) kể từ khi ký Hợp đồng (bao gồm cả ngày nghỉ và ngày lễ). Trong đó, thời gian cung cấp chi tiết kịch bản 07 video là 14 ngày kể từ ngày ký Hợp đồng (bao gồm cả ngày nghỉ và ngày lễ).

	Thời gian hoàn thành sản xuất và truyền thông
	05 tháng (150 ngày) kể từ ngày ký Hợp đồng (bao gồm cả ngày nghỉ và ngày lễ). 
(Thời gian lưu giữ video ở chế độ công khai trên các nền tảng Digital là tối thiểu 3 tháng kể từ ngày đăng tải lần đầu.)


4. Giải pháp và phương pháp luận:
Nhà thầu chuẩn bị đề xuất giải pháp, phương pháp luận tổng quát thực hiện dịch vụ theo các nội dung quy định tại Chương này, gồm các phần như sau: 
4.1. Giải pháp và phương pháp luận;
4.2.  Kế hoạch công tác.
5. Quy định về kiểm tra, nghiệm thu sản phẩm:
Dịch vụ chỉ được nghiệm thu nếu đáp ứng các quy định gồm các hồ sơ như sau:
- Biên bản xác nhận kịch bản;
- Biên bản bàn giao sản phẩm (Sản phẩm bàn giao bao gồm 01 đĩa DVD hoặc USB, trong đó chứa toàn bộ các dữ liệu Video gốc);
- Biên bản xác nhận thời gian truyền thông trước khi đăng tải; 
- Chứng nhận đã phát sóng các video trên truyền hình;
- Biên bản nghiệm thu khối lượng công việc hoàn thành;
- Biên bản nghiệm thu giá trị khối lượng công việc hoàn thành;

